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Welche Erkenntnisse bringt die Strategie fir
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Saarpfalz-Kreis: deutlicher Anstieg der Ubernachtungen (+ 15%)

I3 Potenziale

Entwicklung der Ubernachtungen 2002 bis 2008*
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Quelle: Statistisches Landesamt Saarland 2003-2009
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I3 Besucherattraktionen
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B3 Besucherattraktionen

» Auflistung Besucherattraktionen Saarpfalz-Kreis:
> Biosphéarenreservat Bliesgau

» Museum im Europaischen Kulturpark Bliesbruck-Reinhe im
(40.000 Besucher)

» Erlebnisbad ,das blau“ in St. Ingbert ~ (264.000 Besucher)

» Museum St. Ingbert (20.000 Besucher)

» ROmermuseum Homburg-Schwarzenacker  (18.000 Besucher)

» Saarlandisches Bergbaumuseum in St. Ingbert ~ (13.000 Besucher)
» ,Nature Fitness Park"* (Nordic-Walking)

» Premiumwanderweg , Tafeltour*

» Golfplatz Websweiler Hof in Homburg

» Radstrecke ,Die Pur”in St. Ingbert

Quelle: Eigenangaben der Stadte und Gemeinden 2008
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I3 Potenziale

Aktualisieren mit Daten 2. Teil

Erholung, Kultur und Geschéftsreisen vorn — und Verwandten

Aufenthaltsarten nach den Ergebnissen der Permanenten Gast

Verwandten-/Bekanntenbesuch —
Erholungsurlaub —
Besichtigungs-/Bildungs-/Studienreise —
Stadtereise —
Rundreise (auch Ziele auRerhalb Saarland)
Sonstige Geschiftsreise
Tagungs-/Seminaraufenthalt
Aktivurlaub
Gesundheitsurlaub/Kur
Wanderurlaub
Einkaufsaufenthalt
Radwanderurlaub
Veranstaltungs-/Eventbesuch
Klinikaufenthalt
| /Bauarbei fenthalt
Betriebs-/Vereinsfahrt
Rundreise (nur durch das Bundesland)
Urlaub auf dem Bauernhof
Reiturlaub
Ausstellungs-/Messebesuch
Sonstiges
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Quelle: PEG Saarland 2008/09, Fallzahl n=384 Angaben in Prozent
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I3 Potenziale

Aktualisieren mit Daten 2. Teil

wichtigster Quellmarkt sind Ballungsrdume im Umfeld

Quellgebiete nach den Ergebnissen der Permanenten Gastebef
Bevolkerungsdichte
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Quelle: PEG Saarland 2008/09, Fallzahl n=384, Wikipedia.de
Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009

@, Freizeit- und
’ Tourismusberatung
GmbH

ragung 2008-2009,

ift-consulting.de © 2009

Potenziale Aktualisieren mit Daten 2. Teil

groRRes Interesse an Charme und Flair

Themeninteresse unter Gasten, die erneut ins Saarland kommen wollen

GenieRen von franz. Charme und Flair im Saarland —
Kulinarik/Gastronomie —
Radfahren, genussvoll
Stéadtereisen _—

Kulturreisen
Wandern

Wellness =
Gesundheit
Industriekultur mit Besichtigung histor. Anlagen
Besichtigung interessanter Werke/Hersteller
Nutzung touristischer Straen
Aktiv- und Funsport
Radfahren, sportlich
Kauf einer TouristCard
Nordic Walking
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mSaarland ohne SB W Saarbriicken W Saarland gesamt
PEG Saarland 2008/09, Fallzahlen n: 170 bis 195=gesamt, 65 bis 78=Saarbriicken und 105 bis 117=Saarland ohne SB

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009

@, Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

ift-consulting.de © 2009

B3 Potenziale Aktualisieren mit Daten 2. Teil

groRRe Starke ist Landschaft/Natur/Wald

Starken wahrend des Aufenthaltes

Landschaft/Natur/Wald -
Freizeit-/Kultur-/Unterhaltungs-/Ausflugsmég|.

Ortsbild/Altstadt/Grii /stadi

Flair/Gastfre
Sehenswiirdigkeiten
Gastronomie/Essen =
Wandern/Wanderwege/Spazieren
Einkaufsmégl./FuBgéngerzone
Unterkunft/Hotellerie
Wetter/Luft/Klima
Radfahren/-wege

Ruhe/Erholung

Grenznihe/Lage

Kur/Klinik
Verkehrsanbindung/StraRennetz
Wasseraktivititen
Baden/Schwimmen

Alles

Sonstiges
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PEG Saarland 2008/09, Fallzahlen n: 338=gesamt, 133=Saarbriicken und 205=sonstiges Saarland (nur Befragte mit Angaben zu Starken)
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Konzentration auf Kernthemen

Profilthemen Kulinarik Flair, Charme, Nahe zu Frankreich
Themenséaulen = Tagungen Kultur- Aktivtourismus

= Seminare und Stadte- = Wandern

= Kongresse || tourismus " Rad

= Natur erleben

= Messen

(promotabler

Geschafts-

tourismus)
Erganzungsthemen | Erholungstourismus V\ellness,

Medical VVellness
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I3 MaRnahmen

Tagungen, Seminare, Kongresse, Messen

Ziel 2015: 25 Mio. € Umsatz

Masterprojekte :

» Einrichtung Convention Bureau fur das gesamte Saarland

» Optimierung und Ausbau des entsprechenden
Beherbergungsangebotes

Weitere Empfehlungen:

> Attraktives Umfeld flir Tagungshotels schaffen

» Interessante Locations im Umfeld von Saarbriicken bess
und Rahmenprogramme von Kongressen nutzen

» Mehr und bessere Hotels mit Ausrichtung auf Business
» Infrastruktur, Gastgewerbe, touristische Produkte

» Kommunikation und Vertrieb

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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Wandern + Radtourismus

Ziel 2015: mehr Wanderurlauber, deutlich mehr wandernde Urlauber;

Saarland etabliert unter den TOP 20-Radregionen

Masterprojekte :

» Schaffung wander- und radtouristisches Gesamtprodukt mi t hoher
Qualitat in allen Bereichen
Ausbau Wandermarke Saarwanderland
Positionierung Saar-Hunsrick-Steig als Top-Produkt
Bessere Angebote des Gastgewerbes, Schlieung Versorgun gslicken

ErschlieBung neue Zielgruppen

Starkung Tafeltouren

vV vV v v Vv Vv

Optimierung Radnetz

» Verleihnetz Elektrofahrrader
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B3 MalRnahmen

Weitere Aktiv- und Naturthemen

Ziel 2015:  Ausbau Biospharenreservat Bliesgau

Masterprojekte :

» Profilierung des Biosphéarenreservats Bliesgau
durch innovative Naturerlebniseinrichtungen und
eine regional- und themenspezifische Interpretation
des Profilthemas Kulinarik

KNS ABUNG ZUM

Bliesgau-Friihstiick
IMSNETEL TULER:
i Yol 34/ kem, 4 34 a1 400w
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B3 MaRnahmen

Kultur- und Stadtetourismus

Ziel 2015:  Ausbau zur tragenden Saulen des Saarlandtourismus

Masterprojekte :
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» Inszenierung des Themas deutsch-franzésische Geschich te

» Zeitlich koordinierte GroRRereignisse, jahrlich wechseln de
Schwerpunkte

» Verbesserung des stadtebaulichen Umfeldes der kulturell en

Sehenswaurdigkeiten und Tourismus-Standorte

» Umfeld von Kulturstéatten touristisch gestalten
(Zugang zu den Schlossberghdhlen in Homburg)

» Informationsoffensive

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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I3 MaRnahmen

Kulinarik
Ziel 2015:  Saarland wird als ,Genussland” erlebt
Masterprojekte :

» Einfuhrung Qualitatslabel

» Aufbau Beraterbérse fur individuelles Coaching im Gastge
» Aufbau ,Genussnetzwerk®

Weitere Empfehlungen:

» Markte, Veranstaltungen, Events (z.B. Bliesgau
Lammwochen) gezielt touristisch entwickeln

» Kulinarik in Verbindung mit Schwerpunktthemn
vermarkten (Genussradeln etc.)

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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B3 MaRnahmen

Gesundheit und Wellness
Ziel 2015:  Ausbau Wellness und Medical Wellness
Masterprojekte :

» Entwicklung integrierter Angebote im Schnittstellenbere
medizinischer und touristischer Kompetenz

» Ausbau betriebliche Wellnessangebote

» Aufbau Netzwerk Gesundheitswirtschaft
.Gesundes Saarland®)

(Projektnetzwerk

Weitere Empfehlungen:

» Ausbau Kompetenzschwerpunkt ,Wandern und Gesundheit"

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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B3 MaRnahmen

Markenbildung

Ziel 2015: einheitliches, wettbewerbsfahiges Niveau der

Angebote, Alleinstellungsmerkmale und Profil,
das Saarland présentiert sich insgesamt als Marke

Masterprojekte :

» Definition und Umsetzung der Qualitatsstandards in all en
touristischen Leistungsbereichen

» Ausbau des Destinationsmanagements fiir das Saarland,
Umsetzung Tourismusstrategie und Kernthemen

» Entwicklung Dachmarke Saarland uber den Tourismus hina
(Koordinierung des Markenmanagements)

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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B3 MaRnahmen

Querschnittaufgaben
Ortsbilder
Bildungsbereich
Kooperationsprojekte
Forderangebote

Ansiedlungsmanagement

vV vV v v Vv Vv

Kenndatengestutztes
Tourismusmanagement

Saarland-Botschafter
Handel

» Kooperation mit Partnern

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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I3 MaRnahmen

Touristische Zukunft wird vorbereitet

Touristische Projekte im Saarland, Stand 2008
Beherbergung I :
Bader
Aktivangebot .
Besucherattraktionen

Ortsbild

Infrastruktur

Wellness-/
Gesundheitseinrichtung
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H|dee
Hin Planung
in Durchftihrung

= Vorbereitungen komplett

0 5 10 15
Projektanzahl

Quelle: Erhebung ift GmbH bei den Kommunen des Saarlandes 2008
Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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B3 MalRnahmen

» Projektideen aus dem Saarpfalz-Kreis:
» Hotel mit ca. 80 Zimmern in Blieskastel
(in Planung)
» Biosphéare
(in Planung)

» Industriekathedrale Alte Schmelz St. Ingbert
(in Durchfiihrung)

» Kulturzentrum alte Baumwollspinnerei St. Ingbert
(in Durchfiihrung)
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» Konversion einer alten Industriebrache in Gersheim (ehemaliges
Kalkwerksgeléande) hin zu einem Erlebnispark mit (Um  welt-)
Bildungscharakter (Museum, Fossiliensteinbruch, Kle tterpfad,

Naturzeltplatz)
(Idee)

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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B3 Umsetzung
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Marktbearbeitung
Tourismus Zentrale Saarland
Themenmanager TZS-Themenmanager | | TZS-Themenmanager | | TZS-Themenmanager
Themensaulen = Tagungen Kultur- Aktivtourismus
= Seminare und Stadte- * Wandern
i Rad
= Kongresse tourismus -
g = Natur erleben
= Messen
(promotabler
Geschaftstourismus)
Arbeits- Marketing- Arbeits- Marketing- Arbeits- Marketing-
gruppe aruppe gruppe gruppe grupps aruppe
Vemel‘zung Und Projekt- Projekt- Projekt-
Koordination entwicklung entwickiung entwickiung
Leitung: Leitung Leitung. Leitung: Leitung Leitung.
TZS TZ5 LdR. LS Landkreise | |TZS
Teilnehmer: | | Teilnehmer: | |Landkreise || Teinehmer: | [ Teilnehmer: | | Teilnehmer
Kommunen, | | Betriebe Teilnehmer: | | Betrighe Kommunen, | | Betriebe
wisitere Party Kommunen, wieitere Part
ner, Betriebg weitere Part ner, Betriebd
ner, Betrieby

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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B3 Umsetzung

» Aufgaben der Landkreise

>

>

Informations- und Motivationsoffensive
Tourismusbewusstsein schaffen
Regional koordinierte Initiativen
Professionalisierung der touristischen Akteure
Qualitat, Standards, Zertifizierung, Coaching
Arbeitsteilung bei Infrastrukturangeboten
Ausarbeitung von Manahmenplanen zur individuellen
Weiterentwicklung touristischer Statten
Erstellung von Mangellisten, Kriterienkatalogen bzw.
Standortentwicklungskonzepten
Optimierung des Rad- und Wanderwegenetzes
Fordermittelakquisition
Aktuelle Tourismuskonzepte der Orte bzw. der Regionen, um
Landesforderung fur touristische Infrastrukturmafnahmen

(vgl. Richtlinie fur die Férderung der 6ffentlichen touristischen
Infrastruktureinrichtungen im Saarland vom 1.1.2009)
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zu erreichen

Verstarkung von Kooperationen auf vertikaler und ho rizontaler Ebene

Tourismusstrategie Saarland 2015 , Regionalkonferenz 20.5.2009
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