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Landkreis Neunkirchen: leichter Riickgang der Ubernachtungen (- 2%)

Entwicklung der Ubernachtungen 2002 bis 2008*
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Quelle: Statistisches Landesamt Saarland 2003-2009
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Erholung, Kultur und Geschaftsreisen vorn — und Verwandtenbesuche

Aufenthaltsarten nach den Ergebnissen der Permanenten Gastebefragung 2008-2009
Erholungsurlaub ' ; ; '
Verwandten-/Bekanntenbesuch
Besichtigungs-/Bildungs-/Studienreise
Stadtereise —

Tagungs-/Seminaraufenthalt

Rundreise (auch Ziele auBerhalb Saarland)
Sonstige Geschaftsreise
Gesundheitsurlaub/Kur

Wanderurlaub

Aktivurlaub

Einkaufsaufenthalt Saarland ohne SB

Radwanderurlaub
Veranstaltungs-/Eventbesuch
Montage/Bauarbeitenaufenthalt
Klinikaufenthalt

Betriebs-/Vereinsfahrt
Ausstellungs-/Messebesuch

Rundreise (nur durch das Bundesland)
Urlaub auf dem Bauernhof

u Saarbriicken

B Saarland gesamt

Reiturlaub
Strand-/Bade-/Sonnenurlaub
Sonstiges
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Quelle: PEG Saarland 2008/09, Fallzahl n=384 Angaben in Prozent
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wichtigster Quellmarkt sind Ballungsraume im Umfeld

Quellgebiete nach den Ergebnissen der Permanenten Gastebefragung 2008-2009,
Bevolkerungsdichte
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Quelle: PEG Saarland 2008/09, Fallzahl n=671, Wikipedia.de
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groBes Interesse an Charme und Flair

Themeninteresse unter Gasten, die erneut ins Saarland kommen wollen

Kulinarik/Gastronomie

GenieBen von franz. Charme und Flair im Saarland
Stadtereisen

Radfahren, genussvoll

Kulturreisen

Wellness

Gesundheit

Wandern

Besichtigung interessanter Werke/Hersteller
Industriekultur mit Besichtigung histor. Anlagen
Aktiv- und Funsport

Nutzung touristischer Stralen

Radfahren, sportlich

Kauf einer TouristCard

Nordic Walking

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Angaben in Prozent
B Saarland ohne SB B Saarbriicken B Saarland gesamt

PEG Saarland 2008/09, Fallzahlen n: 331 bis 356=gesamt, 102 bis 115=Saarbriicken und 229 bis 241=Saarland ohne SB
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groBe Starke ist Landschaft/Natur/Wald

Starken wahrend des Aufenthaltes

Landschaft/Natur/Wald
Freizeit-/Kultur-/Unterhaltungs-/Ausflugsmogl.
Ortsbild/Altstadt/Griinanlagen/Stadte
Sehenswiirdigkeiten
Flair/Gastfreundlichkeit/Athmosphéare
Gastronomie/Essen
Wandern/Wanderwege/Spazieren
Unterkunft/Hotellerie
Grenznidhe/Lage
Einkaufsmogl./FuBgingerzone
Kur/Klinik

Ruhe/Erholung

Radfahren/-wege

Wetter/Luft/Klima
Baden/Schwimmen
Verkehrsanbindung/StraBennetz
Wasseraktivititen

Alles

Sonstiges

Saarland ohne SB
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Angaben in Prozent
H Saarbriicken

20

25

W Saarland gesamt

30
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PEG Saarland 2008/09, Fallzahlen n: 603=gesamt, 196=Saarbriicken und 407=sonstiges Saarland (nur Befragte mit Angaben zu Starken)
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Konzentration auf Kernthemen

Profilthemen Kulinarik Flair, Charme, Nahe zu Frankreich
Themenséaulen = Tagungen Kultur- Aktivtourismus

= Seminare und Stadte- = Wandern

= Kongresse || tourismus " Rad

= Natur erleben

= Messen

(promotabler

Geschafts-

tourismus)
Erganzungsthemen | Erholungstourismus Wellness,

Medical VWellness
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Touristische Zukunft wird vorbereitet

Touristische Projekte im Saarland, Stand 2008

Bader
m |dee
Aktivangebot
®in Planung
Besucherattraktionen

= in Durchfihrung

Ortsbild

m Vorbereitungen komplett
Infrastruktur

Wellness-/ .
Gesundheitseinrichtung
0 5 10 15 20
Projektanzahl

Quelle: Erhebung ift GmbH bei den Kommunen des Saarlandes 2008
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» Aufgaben der Landkreise

>
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Informations- und
Motivationsoffensive

Produktentwicklung
Qualitatsmanagement
Regional koordinierte Initiativen

Ausarbeitung von MaBnahmenplanen
zur individuellen Weiterentwicklung
touristischer Statten

Optimierung des Rad- und
Wanderwegenetzes

Fordermittelmanagement

Verstarkung von Kooperationen auf
vertikaler und horizontaler Ebene

Tourismusstrategie Saarland 2015
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